
 

CENTRO UNIVERSITÁRIO FUNVIC 
 
 

Credenciado pela portaria nº. 1.270, de 04/07/2019, D.O.U. nº 128, seção 1, pág. 59, de 05/07/2019 
 

 
 
 
 

Matheus Fantinelli de Moraes 

Guilherme Henrique Morais 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

A RELAÇÃO DAS INFORMAÇÕES DIGITAIS E MARKETING DO VOLEIBOL, 
COM A DIFICULDADE DO SEU DESENVOLVIMENTO DE BASE NO BRASIL 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Pindamonhangaba – SP 
2023 



 

CENTRO UNIVERSITÁRIO FUNVIC 
 
 

Credenciado pela portaria nº. 1.270, de 04/07/2019, D.O.U. nº 128, seção 1, pág. 59, de 05/07/2019 
 

 
 
 

Matheus Fantinelli de Moraes 

Guilherme Henrique Morais 

 
 
 
 
 
 
 
 

A RELAÇÃO DAS INFORMAÇÕES DIGITAIS E MARKETING DO VOLEIBOL, 
COM A DIFICULDADE DO SEU DESENVOLVIMENTO DE BASE NO BRASIL 

 
 
 
 
 
 
 
 

Trabalho de Conclusão de Curso apresentado como 
parte dos requisitos para obtenção do Diploma de 
Bacharel pelo curso de Educação Física pelo Centro 
Universitário FUNVIC. 

 
Orientador: Prof. Me. Roberto Rocha Costa 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Pindamonhangaba – SP 
2023 



 

 

 
Moraes, Matheus Fantinelli; Morais, Guilherme Henrique. 

A relação das informações digitais e marketing do voleibol, com a dificuldade do seu desenvolvimento de base no 

Brasil. / Matheus Fantinelli de Morais; Guilherme Henrique Morais / Pindamonhangaba-SP : UniFUNVIC 

Centro Universitário FUNVIC, 2023. 14f. : il. 

Monografia (Graduação em Educação Física - Bacharelado) UniFUNVIC-SP. Orientador: Prof. Roberto Rocha Costa. 
 

1 Voleibol de Base. 2 Marketing. 3 Patrocínio. 

I A relação das informações digitais e marketing do voleibol, com a dificuldade município de Pindamonhangaba-SP. II 

Matheus Fantinelli de Morais; Guilherme Henrique Morais. 



Este trabalho foi escrito na forma de artigo científico a ser submetido à Revista 

Eletrônica de Ciências Humanas FUNVIC, cujas normas estão em anexo. 



A RELAÇÃO DAS INFORMAÇÕES DIGITAIS E MARKETING DO VOLEIBOL, 
COM A DIFICULDADE DO SEU DESENVOLVIMENTO DE BASE NO BRASIL. 

 
THE RELATIONSHIP BETWEEN DIGITAL INFORMATION AND 

VOLLEYBALL MARKETING, WITH THE DIFFICULTY OF ITS GRASSROOTS 
DEVELOPMENT IN BRAZIL. 

 
Matheus Fantinelli de Moraes1,*, Guilherme Henrique Morais1, Roberto Rocha Costa1. 

 
1Centro Universitário Unifunvic, Pindamonhangaba-SP 

 
*matheus.01010677.pinda@unifunvic.edu.bí 

 
RESUMO 

 
O Marketing é uma ótima ferramenta para desenvolvimento, independente da área de atuação, e para o esporte, 
para o voleibol não é diferente. Ele proporciona comunicação, captação, fidelização e entre outras coisas. 
Sabendo explorar o potencial social que essa modalidade apresenta desde 1982, indica-se uma grande 
possibilidade, de melhora nos resultados, e condições de trabalho para todos envolvidos com nossa base, seria 
um investimento, até porque, esses meninos e meninas serão a próxima geração, que jogarão na Superliga e 
até mesmo representando o nosso país, na nossa Seleção Brasileira. O objetivo dessa pesquisa é descobrir quais 
são os dados que estão disponíveis nos sites das federações, para análise de um paralelo entre o marketing e o 
desenvolvimento do voleibol nas categorias de base no Brasil. Foi realizada uma pesquisa documental, 
coletando dados de sites e páginas da internet, das federações paulista, mineira e carioca, como, clubes 
participantes, atletas, resultados, formato do campeonato, taxas que são cobradas, quais assistências e cursos 
são oferecidos aos projetos e profissionais da área, se há algum incentivo ou evento na área social. 
Identificamos que a escassez de informações nos sites analisados, sobre cursos, eventos e projetos sociais, 
(ações que potencializam o marketing) revela pouco conteúdo e incentivo. Nenhuma informação encontrada 
sobre nomes e fotos dos atletas participantes. As taxas e formatos das competições (informações importantes 
para possíveis patrocinadores) só foi encontrada no site da federação carioca, e ainda assim de forma 
incompleta. Apenas os nomes dos clubes e resultados dos jogos que estão disponíveis em todos os sites. Em 
relação às redes sociais, das três federações, apenas a mineira posta informações, com fotos e vídeos, 
regularmente, no Instagram, sobre as competições, resultados, entrevistas e entre outras coisas. O estudo 
apresenta certas limitações, com o fato de ter usado apenas dados documentais e ter encontrado dificuldade no 
acesso a dados e demais informações sobre o tema. Entretanto, se as federações e instituições de voleibol, que 
cuidam dos adolescentes e jovens de base no Brasil, investir no marketing, na exposição de dados e informações 
transparentes, espera-se uma provável contribuição com seus participantes, melhorando o relacionamento entre 
eles e com investidores. 

 
Palavras-chave: Voleibol de Base. Marketing. Patrocínio. 

 
ABSTRACT 

 
Marketing is a great tool for development, regardless of the area of activity, and for sport, volleyball is no 
different. It provides communication, attraction, loyalty and much more. Knowing how to exploit the social 
potential that this sport has shown since 1982, indicates a great possibility of improving results and working 
conditions for everyone involved with our base, it would be an investment, not least because these boys and 
girls will be the next generation, who will play in the Superliga and even represent our country, in our Brazilian 
National Team. The aim of this research is to find out what data is available on the federations' websites, in 
order to analyze a parallel between marketing and the development of grassroots volleyball in Brazil. 
Documentary research was carried out, collecting data from the websites of the São Paulo, Minas Gerais and Rio 
de Janeiro federations, such as participating clubs, athletes, results, championship format, fees charged, what 
assistance and courses are offered to projects and professionals in the area, and whether there are any incentives 
or events in the social area. We found that the scarcity of information on the websites analyzed about courses, 
events and social projects (actions that boost marketing) reveals little content and incentive. No information 
was found on the names and photos of the participating athletes. The fees and 



formats of the competitions (important information for potential sponsors) were only found on the website of 
the Rio de Janeiro federation, and even then incompletely. Only the names of the clubs and match results are 
available on all the sites. With regard to social media, of the three federations, only the Minas Gerais federation 
regularly posts information, with photos and videos, on Instagram, about competitions, results, interviews and 
other things. The study has certain limitations, such as the fact that it only used documentary data and found it 
difficult to access data and other information on the subject. However, if the volleyball federations and 
institutions that take care of teenagers and young people at grassroots level in Brazil invest in marketing, 
displaying data and transparent information, it is hoped that this will probably contribute to improving 
relationships between participants and with investors. 

 
Keywords: Grassroots Volleyball. Marketing. Sponsorship. 

 
INTRODUÇÃO 

 
 

Dos esportes mais praticados do Brasil, a modalidade do voleibol apresenta caraterísticas que 

possibilitam ser identificada como um “sistema complexo” (COSTA; SCAGLIA, 2015), possibilitando refletir 

sobre o processo de desenvolvimento de ensino e aprendizagem por conta, por exemplo, do Princípio da 

Organização Recursiva. Já Souza (2014) afimar que a modalidade é considerada de característica aérea, “no 

voleibol, bola no chão é bola fora do jogo”, ou seja, enquanto está ocorrendo uma disputa por um ponto (um 

rally), em momento algum, a bola pode ser segurada para que o jogador tenha um tempo para raciocinar e tomar 

a melhor decisão ou então para ter um tempo a mais para se concentrar e fazer um fundamento com maior 

qualidade, consequentemente todas as ações acontecem com um contato de mínima frequência de segundo, 

requerendo resoluções rápidas dos praticantes. 

Já podemos começar a compreender um pouco da sua complexibilidade, ainda sem citar situações 

táticas, técnicas e regras da modalidade. Evidencia-se a importância de uma boa gestão, e de profissionais 

capacitados para cuidar das crianças, adolescentes e jovens que estão nas categorias de base do Brasil. Contudo, 

como está esse relacionamento, entre projetos e federações? Quais as informações disponíveis nos sites e redes 

sociais que favoreçam, e ajudem a gestão de equipes, e clubes que queiram participar de um campeonato 

federado do seu estado? 

Por conta de toda essa complexibilidade, e evolução dos atletas, o voleibol brasileiro se torna cada vez 

mais admirável pelo público do seu país, desde 1982, na chamada geração de prata, até os dias atuais onde já 

é acumulado cinco títulos olímpicos. Consequentemente como foi descrito por Oliveira et al (2018), a 

modalidade se tornou centro de atenções para estudos sobre a sua gestão e marketing esportivo, trabalhos que 

realizados com atenção, dedicação e objetivos finais claros e legais, podem gerar diversos tipos de retornos 

para a modalidade. 

Na Superliga, principal campeonato na categoria adulta do país, já temos exemplos de projetos 

profissionais que investem em marketing para conseguir manter ou ter novos patrocinadores a cada temporada, 

para se manter o seu projeto no principal palco da modalidade no país, além de ter a possiblidade de jogar 

campeonatos internacionais, atraindo ainda mais interesse dos patrocinadores. 

Do mesmo procedimento acontece nos projetos de categorias de base, porém em proporções muito 

menores, a falta de público e visibilidade são provavelmente o principal motivo, contudo ainda se tem muito 

do que pode ser feito em relação ao marketing e a divulgação dos projetos e campeonatos de base. Ao entrarmos 



em um site de federação, dificilmente encontramos fotos dos times participantes, fotos ou vídeos das partidas, 

dos atletas, das comissões técnicas e nem de ações sociais. Um crescimento nessa área poderia levar um 

crescimento geral para todos envolvidos com o voleibol no Brasil, seria um investimento até porque esses 

meninos e meninas serão a próxima geração, que jogaram na Superliga e até mesmo representando o nosso 

país, na nossa Seleção Brasileira. 

E como mostra Oliveira et al.(2018), infelizmente mesmo no nível profissional adulto ainda o esporte 

é muito concentrado na região sudeste e sul. Consequentemente isso se reflete nas categorias de base, nessas 

regiões mesmo com diversas dificuldades, ainda se encontram em situações muitos melhores do que clubes e 

projetos do norte, nordeste e centro-oeste, comprometendo o crescimento geral da modalidade no país. 

Acreditamos que com maior atenção nesse ponto, poderíamos melhorar muito os resultados e 

condições de trabalho para todos os envolvidos com nossa base. E por fim, também saber explorar o potencial 

social que essa modalidade assim como outras, pode ajudar no desenvolvimento de jovens, pois se tornado ou 

não um atleta da modalidade, este individuo será um ótimo cidadão brasileiro. Portanto o objetivo dessa 

pesquisa é descobrir quais são os dados que estão disponíveis na internet e sites para análise de um paralelo 

entre o marketing e o crescimento desta modalidade na base. 

 
MÉTODO 

 
 

Está pesquisa é de cunho documental. Foram coletadas informações disponíveis em sites e redes sociais 

oficiais das federações que serão apresentadas. O método de estudo proporciona estabelecer correlações entre 

dados variáveis, utilizando como base para possíveis explicações sobre o tema, de forma semelhante ao método 

usado por Oliveira et al (2018). 

Os dados dos sites analisados foram coletados no período dos dias 10 a 12 de Junho, e as redes sociais 

do dia 10 de Junho até o dia 10 de setembro. Como a análise é documental, e as informações são de fontes 

disponíveis ao público. Para organização e criação de tabela foi utilizado o programa Microsoft Office Excel. 

As federações selecionadas foram: 
 
 

FEDERAÇÕES FUNDAÇÃO CIDADE-ESTADO 

FEDERAÇÃO CARIOCA DE VOLEIBOL 1938 RIO DE JANEIRO - RJ 

FEDERAÇÃO MINEIRA DE VÔLEI 1941 BELO HORIZONTE - MG 

FEDERAÇÃO PAULISTA DE VOLLEYBALL 1942 SÃO PAULO - SP 

 
Buscamos informações relacionadas aos clubes participantes, atletas, resultados de jogos, formato do 

campeonato, taxas que são cobradas, quais assistências e cursos são oferecidos aos projetos e profissionais da 

área e se há por exemplo, algum incentivo ou evento na área social. 



RESULTADOS 
 
 

Para organização das pesquisas realizadas sobre as informações que encontramos nos sites oficiais 

sobre as federações paulistas, carioca e mineira, colocamos em tabelas: 

 
 

  
FEDERAÇÃO PAULISTA 

 
FEDERAÇÃO CARIOCA 

 
FEDERAÇÃO MINEIRA 

 
QUANTOS CAMPEONATOS FEDERATIVOS APRESENTAM NO ANO DE 
2023? 

 
Três campeonatos, o Estadual, Festival e 

Metropolitano. 

 

Dois campeonatos, o Estadual e a Taça Rio. 

 
Quatro campeonatos, o Regional Mineiro, o 

Estadual Mineiro, o CBI e o Open Betim. 

 
 

QUAIS CATEGORIAS ESTÃO COMPETINDO NO ANO DE 2023? 

 
Estadual - SUB-17 ao SUB-21 Masculino, SUB-14 ao 

SUB-21 Feminino. Festival - SUB-13 Feminino. 
Metropolitano - SUB-13 feminino e SUB-15 

Masculino. 

 
Estadual - As duas modalidades apresentam do 

SUB-15 ao SUB-21, Taça Rio - Do SUB-17 ao SUB-21 
Masculino e no Feminino também aprensentando 

o SUB-15 

 
 

Não apresenta. 

 

APRESENTAM OS CLUBES PARTICIPANTES 2023? 

 
Sim, na Tabela de Equipes encontradas no site, na 

área de campeonatos e categorias de quadra. 

 
Sim, apresentam de todas as categorias das duas 

modalidades 

Apresenta apenas os clubes afiliados, porém não 
da para saber se realmente está competindo neste 

ano. 

 

APRESENTAM FOTOS DOS CLUBES PARTICIPANTES DE 2023? 

 

Não apresenta. 
Não apresenta nenhuma foto de equipe que está 

jogando os campeonatos atuais da federação. 
Apenas da seleção estadual. 

 

Não apresenta. 

 

ATLETAS PARTICIPANTES DO CLUBE DE 2023? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

FOTOS DOS ATLETAS PARTICIPANTES DE 2023? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

FORMATO DO CAMPEONATO DE 2023? 

 

Não apresenta. 
Sim, dentro do regulamento da competição 
disponivel no site. Porém só apresenta do 

Estadual. 

 

Não apresenta. 

 

RESULTADOS DAS PARTIDAS DE 2023? 

 
Sim, apresentam de todas as categorias, e das duas 

modalidades 

 
Sim, apresentam de todas as categorias, e das duas 

modalidades 

 

Não apresenta. 

    

FEDERAÇÃO PAULISTA FEDERAÇÃO CARIOCA FEDERAÇÃO MINEIRA 

 

APRESENTAM OS CLUBES PARTICIANTES DOS ANOS ANTERIORES? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 
Apresenta apenas os clubes afiliados, porém não 

da para saber se competiram todos os anos. 

 
APRESENTAM FOTOS DOS CLUBES PARTICIPANTES DOS ANOS 
ANTERIORES? 

 
Não apresenta. Apenas aprsenta das equipes 

adultas que foram campeões. 

Apresentam fotos apenas das equipes vencedoras 
de cada categoria nas duas modalidades, dos dois 

campeonatos da federação. 

 
Apresentam fotos apenas das equipes vencedoras 

de cada categoria nas duas modalidades. 

 

ATLETAS PARTICIPANTES DOS CLUBES DOS ANOS ANTERIORES? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

FOTOS DOS ATLETAS PARTICIPANTES DOS ANOS PASSADOS? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

FORMATO DOS CAMPEONATOS ANTERIORES? 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

 
RESULTADOS DAS PARTIDAS E DOS CAMPEONATOS DOS ANOS 
ANTERIORES? 

Sim, apresentam de todas as categorias, e das duas 
modalidades, porém pordem de data, não esta 

separado por modalidade nem categoria. 

 

Não apresenta. 

 

Não apresenta. 

    

  
FEDERAÇÃO PAULISTA 

 
FEDERAÇÃO CARIOCA 

 
FEDERAÇÃO MINEIRA 

 

 
APRESENTAM QUANTOS MEIOS SOCIAIS? 

 
 

Apresentam um site oficial, um Instagram e um 
facebook. 

 
 

Apresentam um site oficial, um Instagram, um 
facebook, youtube e contato de watsapp. 

 
 

Apresentam um site oficial, um Instagram, um 
facebook e contato de watsapp. 

 
 

APRESENTAM AS TAXAS PARA PARTICIPAÇÃO DOS CAMPEONATOS? 

 
No site e redes sociais não foi possível encontrar 

valores e taxas para participação dos 
campeonatos. 

 

No site foi possivel achar as taxas que os clubes 
precisariam pagar para arbitragem de acordo com 
a categoria e etc, porém valores de incrição não foi 

encontrado 

 
No site e redes sociais não foi possível encontrar 

valores e taxas para participação dos 
campeonatos. 

 
 
APRESENTAM CURSOS PARA MELHOR FORMAÇÃO DE PROFISSIONIAS 
NA ÁREA? 

Apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023, 
quatro cursos de formação de treinadores, um 

curso de análise de desempenho e três cursos de 
arbitragem. E incentiva a realização de Pós- 
Graduaçãona UNIP, parceira da federação. 

 
Apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023, 
um curso de capacitação, uma palestra e uma 

reunião de arbitragem. 

 

Apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023 um 
curso de capacitação para treinadores, dois cursos 

de arbitragem e um congresso de capaitação 
esportiva. 

 
 

APRESENTAM EVENTOS OU INCENTIVOS PARA PROJETOS SOCIAIS ? 

 
 
Não apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023 

nenhum projeto social. 

 
 
Não apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023 

nenhum projeto social. 

 
Apresentou no ano de 2022 até Junho de 2023 um 
festival em uma praça em uberlandia e um festival 

de esportes em uma escola em BH. 

 
Da mesma forma, os resultados apresentados sobre as redes sociais, das federações analisadas 

também colocamos em tabelas para melhor visualização: 



 

  
FEDERAÇÃO PAULISTA 

 
FEDERAÇÃO CARIOCA 

 
FEDERAÇÃO MINEIRA 

 
QUANTOS SEGUIDORES NO INSTAGRAM? 

 
MAIS DE 8.000 SEGUIDORES. 

 
MAIS DE 6.OOO SEGUIDORES. 

 
MAIS DE 25.000 SEGUIDORES. 

 
QUANTAS PUBLICAÇÕES SOBRE A BASE? 

 

NENHUMA PUBLICAÇÃO. 

 

APRESENTOU 2 PUBLICAÇÕES. 

 

APRESENTOU 35 PUBLICAÇÕES. 

 
ATIVO NOS STORYS DO INSTGRAM SOBRE A BASE? 

 

NÃO SÃO ATIVOS. 

 

SIM, SÃO ATIVOS. 

 

SIM, SÃO ATIVOS. 

 
PUBLICAÇÕES DE CURSOS PARA PROFISSIONAIS DA ÁREA? 

 

NENHUMA PUBLICAÇÃO. 

 

APRESENTOU 1 PUBLICAÇÃO. 

 

APRESESENTOU 3 PUBLICAÇÕES. 

 
PUBLICAÇÕES DE INCENTIVO A EVENTOS E AÇÕES SOCIAS? 

 

NENHUMA PUBLICAÇÃO. 

 

NENHUMA PUBLICAÇÃO. 

 

APRESENTOU 1 PUBLICAÇÃO. 

 
A Federação Mineira foi a única que apresentou uma maior valorização com o marketing no seu 

Instagram. Realizou postagens de fotos e vídeos constantemente sobre competições, resultados de jogos, 

festivais, clínicas, divulgação de equipes e atletas, além de anunciar o campeonato Sul-Americano sub-17 com 

sede em Minas Gerais. A Federação Paulista, no tempo avaliado, não apresentou nenhuma postagem referente 

ao seu trabalho de base. E por fim, a Federação Carioca, apenas aposentou a divulgação de um campeonato 

nacional de base e curso de arbitragem, porém diferente da Paulista, ela é ativa nos storys, tem mais meios 

sociais e demonstra um crescimento na área do marketing, pela organização e identidade visual que a página 

se encontra. 

 
DISCUSSÃO 

 
 

Com os resultados apresentados é possível identificar a falta de informações apresentadas na internet 

das federações em análise. Consequentemente, falhas como essa influênciam no crescimento dos campeonatos 

e equipes participantes. Uma das principais falhas identificadas nos sites, é a falta de fotos e vídeos, dos jogos, 

dos atletas, e das equipes em geral, sendo um ponto básico e essencial para o desenvolvimento na área do 

marketing. Todo patrocinador ou investidor quer exposição da sua marca, empresa ou nome, e com a falta de 

contribuição da federação de seu estado, sem divulgação de imagens, atribui negativamente para uma 

oportunidade de relacionamento com empresas e investidores de patrocinar algum campeonato ou equipe. 

Além disso, os pais e os próprios atletas teriam prazer e orgulho em ver suas fotos e vídeos, automaticamente 

compartilhariam esses dados na internet, ajudando na exposição e divulgação. 

Um exemplo de resultado, Broglio, Araújo, Mazzei, (2018) concluíram no artigo, que o 

comprometimento e profissionalismo da Major League Soccer com o Marketing era melhor que o do 

Campeonato Brasileiro da Série A, evidenciando o motivo pela média de público presente nas partidas nos 

EUA ser maior por alguns anos do que no Brasil, mesmo o futebol sendo considerável inferior historicamente. 

O Marketing é uma ótima ferramenta para desenvolvimento, independente da área de atuação, e para o esporte, 

para o voleibol não é diferente. 

Ele proporciona comunicação, captação, fidelização e entre outras coisas com os clientes. Portanto, 

com esses pontos, um investimento nessa área, de uma federação ou projeto, indica-se, uma grande 

possibilidade de crescimento. Aqueles que querem contribuir, fazer parte de um projeto, e principalmente 

consumir algo, precisam vivenciar uma experiência! “...promover algo é complexo e vai muito além de 

simplesmente aparecer e persuadir as pessoas a consumir algo é preciso informar interagir, 



convencer, envolver etc.” (YAMAMOTO; CORDOVA; MAZZEI, 2018). 

Nas redes sociais, a federação mineira apresenta um número maior de postagens e interações com suas 

categorias de base, tornando-se um possível indicador, do porquê, ela tenha mais que o triplo de seguidores do 

que a paulista e a carioca. Divulgações como entrevistas, apresentação de atletas e equipes, divulgação das 

partidas, por parte das federações, potencializam relações e comunicações com os projetos e clubes 

pertencentes ao seu estado. Dentro das quadras o voleibol nos ensina que é necessário comunicação para que 

organização e melhor desempenho venham como consequência. Fora das quadras não é diferente, quanto mais 

a comunicação entre projetos e federações forem maiores, e mais claras em prol da base, e do futuro do voleibol 

brasileiro, maior será a probabilidade de crescimento. 

Como descrito por Oliveira et al. (2018), patrocinadores e investidores não estão apenas atras de equipes 

e projetos campeãs, mas também atrás de instituições com objetivos além das quadras, por isso a importância 

de realizações de projetos sociais, incentivos também na área da educação e saúde. Dados que infelizmente nos 

indicou pouca dedicação por parte das federações. Estas ações proporcionam um desenvolvimento na área social 

nos meninos e meninas participantes, agregando aos princípios que já carregam ensinados pelo esporte. 

Cuidando e lembrando que eles não são apenas pequenos atletas, mas também a próxima geração do país, alguns 

ainda como atletas e outros atuando em outras áreas da sociedade. 

Contudo, entende-se que, as principais instituições de base de voleibol no Brasil, ainda não dão a 

devida atenção e valor ao profissionalismo do marketing, atualmente a internet e os meios sociais 

potencializam a exposição, aumentam o público, além de abrir oportunidades de crescimento financeiro. 

 
CONCLUSÃO 

 
 

O objetivo dessa pesquisa, é descobrir quais são os dados que estão disponíveis na internet e sites para 

análise de um paralelo entre o marketing e o crescimento de voleibol de base no Brasil. Estes dados se tornaram 

indicadores para demonstrarmos que infelizmente, as instituições analisadas não apresentaram prioridade 

necessária com profissionalismo do marketing, sendo assim, o potencial que essa área pode agregar para o 

crescimento de base de voleibol no Brasil, não está sendo aproveitada. 

O estudo apresenta certas limitações, com o fato de ter usado apenas dados documentais e ter 

encontrado dificuldade no acesso a dados e demais informações sobre o tema. Entretanto, se as federações e 

instituições de voleibol, que cuidam dos adolescentes e jovens de base no Brasil, investir em marketing, na 

exposição de dados e informações transparentes, espera-se uma provável contribuição com seus participantes, 

melhorando o relacionamento entre eles e com investidores. 
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